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Zavérecna zprava projektu Podepsano srdcem 2012

Nadacni fond Podepsano srdcem realizuje uz od roku 2009 program ALZHEIMER
STOP!, zaméfeny na podporu nemocnych s Alzheimerovou chorobou. V ramci
programu bézi paralelné nékolik samostatnych projektd, z nichz kazdy je specificky
nejen svou podobou, ale téZ cilovou skupinou obyvatelstva.
Patfi sem:

- Kampan DMS, realizovana za podpory Féra darcU

- Projekt Podepsano srdcem, vystava daru pro charitativni drazbu

- Charitativni drazba Podepsano srdcem

- Vanocni koncert a koktejl Podepsano srdcem

Ugelem programu je pfispét ke zvySeni kvality Zivota seniort postizenych
Alzheimerovou chorobou a dosahnout zlepSeni jejich socialné zdravotniho postaveni
ve spole¢nosti, zejména podporou domaci ¢i odlehcovaci péce, rozsiteni poznatk( o
Alzheimerové nemoci mezi vefejnosti a propagaci pozitivniho vlivu domaci péce na
zdravi nemocnych.

V roce 2012 se opét realizovaly vSechny projekty programu Alzheimer Stop!, navic
v kazdém z nich doslo vyraznému posileni medialni a PR prezentace, kterou se
program, nadacni fond, i jeho partnefi dostali do Sirokého povédomi vefejnosti.

Rozdéleni PR prezentace:

V prvnim pololeti roku 2012 nadacni fond ziskal podporu Hospodarské komory
Ceské republiky a Asociace poskytovatelt socialnich sluzeb CR, které umoznily
otisténi PR &lankd na strankach jejich periodik, magazinu HK a éasopisu APSSCR.
V druhém pololeti roku 2012 byla spusténa masivni celorepublikova medialni
outdoorova a indoorova kampan na relamnich plochach J. C. Decaux, Insider media
a ve sdélovacich prostfedcich.



V dobé od fijna do listopadu roku 2012 probéhla pfiprava vystavy,
prosincového koncertu a drazby Podepsano srdcem.
Report o ¢innosti béhem celého projektu (leden az prosinec 2012)

V uplynulém roce vstoupil program Alzheimer Stop! do ctvrtého roku sve

existence, v némz zaznamenal prudky narust publicity, kter4 se pozitivné projevila ve
stoupajici finanéni podpofe z fad jednotlivcl i instituci.
Hlavnim partnerem projektu byl opét Agrofert holding a.s., ktery spolu s firmou
Penam pfispél kromé poskytnutych surovin pro vernisaz a koktejl i finanéni ¢astkou
na realizaci aktivit spojenych s programem. Diky této podpofe mohla byt
uskuteCnéna i masivni medialni kampan, kterou podpofila cela fada znamych
osobnosti jako Jifi Suchy, Karel Sip, Stanislav Bernard, Vladimir Miik, Libor Pesek,
Stanislav Zindulka, Karel Holas, Lady Milena Grenfell-Baines a pfedevSim patron
fondu Sir Nicholas Winton.

Spojeni s prednimi pfedstaviteli kulturniho Zivota Ceské republiky se nadaéni
fond pozitivné zapsal v ocich verejnosti a ziskali divéru mnoha dalSich pfispévatel(.
Velkym UGsp&chem vtomto hledu bylo i navazani spoluprace s VZP CR, ktera
podpofila ¢ast outdoorové kampané. UmozZnila tak osloveni dalSich potenciélnich
cilovych skupin z fad svych pojisténcu. Tretim vyznamnym a dlouholetym sponzorem
je firma Kooperativa. 3

Nadac¢ni fond nésledné navazal vyznamnou medialni spolupraci s Ceskym
rozhlasem 2 — Praha, ktery se stal partherem kampané& DMS a koncertu Podepsano
srdcem. Paralelné s nim podpofila projekty nada¢niho fondu TV Metropol, TV Pétka
a Regionalni televize, které vysilaly v druhé poloviné roku 2012 sérii propagacnich
spotl i rozhovory s umélci, ktefi se rozhodli aktivity fondu verejné podporovat.

Nasledujici tabulka uvadi formy medialni a PR prezentace projektu v poctech kusu
jednotlivych nosi¢l nebo poctech uverejnéni/odvysilani spolu s €isly prumérné
sledovanosti:

Propagace Realizace v poctu kusl Sledovanost

Casopis Sociélni sluzby 1 Naklad 3.500 vytisku

Billboardy umisténé v Praze | 60 500.000 zhlédnuti denné

CLV vitriny v Praze 48 700.000 zhlédnuti denné

Plakdty A3 v Praze - |560 1.000.000 zhlédnuti denné

zastavky a MHD

Banner na LCD obrazovkach | 29 800.000 zhlédnuti za mésic

A3 v Cekarnach a kulturnich | 150 550.000 zhlédnuti mésicné

zafizenich

Spoty v TV Metropol 100 Sledovanost 0,54 - 0,61
procent populace

Spoty v TV Pétka 100 Sledovanost 0,54 - 0,61
procent populace

Spoty v Regiondlni TV 450

www.podepsanosrdcem.org | 1 30 — 120 zhlédnuti denné

www.ap-cherry.cz 1 30 — 120 zhlédnuti denné

Banner vramci vystavy |1 20 zhlédnuti denné

v TopiCové salonu

Verbalni prezentace vramci | 1
vernisaze vystavy



http://www.ap-cherry.cz/

Plakat A2 v rdmci vystavy 2 20 zhlédnuti denné

E-mailovy katalog vystavy 1 800 zhlédnuti

Inzerce vrozsahu 1 strana | 300 400 zhlédnuti

v katalogu beneficniho

projektu

Inzerce vrozsahu 1 strana| 1 30 — 120 zhlédnuti denné
katalogu benefiéniho

projektu na webu NF PS

Pozvanka 1700 1700 zhlédnuti
Vstupenka 250 250 zhlédnuti

Banner slogem vmisté |1
konani akce Podepsano
srdcem

LCD banner — smyc¢ka 1 400 zhlédnuti

N[>

LCD logo - vramci 400 zhlédnuti
videosmycky Historie

Podepsano srdcem

Logo - Smycka Historie |1 30 — 120 zhlédnuti denné
Podepsano srdcem na webu
NF PS

Distribuce propagacnich | 300 400 zhlédnuti
materiald VZP CR vkladanim
do katalogu Podepsano
srdcem pfi konani akce

Verbalni prezentace | 2 437.000 posluchacu
partnerstvi v ramci prenosu denné
CRo02 — stanice Praha

Kampan sledovala tyto cile:
- Prezentovat jména a loga partnert fondu
- Informovat verejnost o Alzheimerové nemoci, zpisobech prevence a pomoci
- Ziskat prostfedky na podporu doméaci péCe o0 seniory postizené
Alzheimerovou chorobou
- Ziskat prostfedky na Skoleni odborného pecovatelského personalu
- Ziskat prostfedky na fungovani nadaéniho fondu v dalSim obdobi

Vysledky kampané

DosaZené pocty prezentaci v ramci Siroké Skaly reklamnich kanalt svéd¢&i o
masivnim rozsahu prezentaCnich sluzeb pro partnery, uskute¢nénych v ramci
kampané Nadac¢niho fondu Podepséano srdcem, pficemz u outdoor a indoor nosicu
se sledovanost pohybovala az mezi 500.000 — 1.000.000 zhlédnuti. Diky silné
medialni podpore, internetové a outdoorové prezentaci ve spojeni s vyjadienim
odbornikd na problematiku Alzheimerovy choroby, jakymi jsou Mgr. Martina Matlova,
Ci z oblasti socialni péce Ing. Jifi Horecky, se projekt ,Alzheimer stop!" dostal do
podvédomi Siroké verejnosti a dokazal, Ze stoji na serioznich zakladech nejnovéjSich
medicinskych poznatk(. Diky tomu fond i jeho partnefi oslovili velkou skupinu
starSich lidi, ktefi pozitivné vnimaji jakoukoli snahu o zlepSeni socialné zdravotniho




postaveni ve spole¢nosti, coz pfispélo ke zvySeni prestize partnerl a zlepSeni
medialniho jejich obrazu.

Shrnuti projektu

Projekt mél mezi nemocnymi, jejich rodinami a Sirokou verejnosti velky
uspéch. S velkym zajmem a uspéchem se setkala prfedevsim charitativni drazba 6.
prosince 2012 v hotelu Ambassador, které se zucastnilo 270 lidi a na ni navazujici
koncert, jehoz Zivé vysilani Ceskym rozhlasem 2, stanici Praha, mélo velkou
posluchaéskou odezvu. V rdmci drazby bylo vysoce cenéno zastoupeni vyraznych
osobnosti ¢eské vytvarné scény mezi darci drazenych uméleckych dél. Jména jako
Michal Rittstein, Jaromir Rybak, Jifi David, Michal Gabriel, Cestmir Suska, Ivan
Komérek, AleS Lamr, Antonin Stfizek nebo Jan Kanyza navic patfi mezi stélé
podporovatele charitativnich akci Podepsano srdcem. S nadSenim byl pfijat i vybér
péveckych interpretl a vysoka uroven hudebniho doprovodu, kterou zajistil Golden
Big Band Praha pod vedenim Petra Sovi¢e nebo hostovani zahrani¢nich zpévaku
Jany Yngland a Petera Lipy. V nebyvalé mife upoutala také neotfela outdoorova
reklamni kampan, ktera spojovala napaditd hesla s vyraznymi tvaremi ceské i
zahranicni kultury. Cely projekt svou originalitou zaujal a poslouZil k Siroké prezentaci
predmétu kampané, dosazeni finan&nich cilt a zaroven posileni prestize partnera.

PFiloha: Nahledy prezentace partnert v ramci kampané.

Za Nadacni fond Podepsano srdcem

Vladimir Mertlik Véra Pavlikova
Razitko
Pfedseda spravni rady feditelka fondu



